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Alert

Projekt nowelizacji Prawa prawny
farmaceutycznego — reklama
aptek i punktéw aptecznych

12 grudnia 2025 r. opublikowany zostat projekt nowelizacji Prawa farmaceutycznego.
Celem planowanych zmian jest uchylenie obowigzujacego od 2012 r. catkowitego
zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz wprowadzenie szczegétowych zasad
dopuszczalnej reklamy.

Projekt stanowi wykonanie wyroku Trybunatu Sprawiedliwosci UE z 19 czerwca 2025 r.
w sprawie C-200/24, w ktérym TSUE uznat polskie regulacje za niezgodne z prawem UE,
w szczegdblnosci ze swobodg przedsiebiorczosci i Swiadczenia ustug.

Zakres planowanych zmian

Projekt wprowadza nastepujgce zmiany:

) dodanie definicji reklamy apteki lub punktu aptecznego jako dziatalnosci
polegajacej na informowaniu lub zachecaniu do skorzystania z oferty, ktéra ma na
celu zwiekszenie sprzedazy dostepnego w aptece lub punkcie aptecznym
asortymentu oraz $wiadczonych w nich ustug i realizowanych w nich swiadczen lub
programow.

Katalog ograniczen

Projektowany art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego przewiduje szeroki katalog
ograniczen. Reklama apteki lub punktu aptecznego nie bedzie mogta m.in.:

Y oferowacd jakichkolwiek korzysci (bezposrednich lub posrednich) w zamian za zakup
produktow lub skorzystanie z ustug, Swiadczen czy programdw realizowanych
w aptece albo w zamian za dostarczenie dowoddéw na skorzystanie z oferty,

) stanowic¢ reklamy poréwnawczej w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurenciji,

) byc¢ kierowana do dzieci i mtodziezy ponizej 18 roku zycia, ani wykorzystywac ich
wizerunku lub gtosu,

Y wykorzystywacé wizerunku lub gtosu oséb publicznych, naukowcdéw i oséb
posiadajagcych lub sugerujgcych posiadanie wyksztatcenia medycznego,

) sugerowad, ze brak skorzystania z oferty apteki spowoduje pogorszenie stanu

zdrowia,

zawierac tresci, ktére sg niezgodne z prawem lub dobrymi obyczajami,

wprowadzac¢ w btad, wywotywac lek lub wywierac presje na pacjenta,

naruszac¢ zasady etyki i tajemnicy zawodowej farmaceutéw,

taczyc¢ przekazu reklamowego z treSciami niezwigzanymi z dziatalnoscig apteki.
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Oznacza to odejscie od dotychczasowego modelu ,zakazu z wyjatkami” na rzecz modelu
dozwolonej reklamy z wyraznie okreslonymi ograniczeniami.



Nadzdr i sankcje

Nadzér nad przestrzeganiem przepiséw reklamowych sprawowaé bedzie Wojewédzki
Inspektor Farmaceutyczny (WIF).

W przypadku naruszen WIF
wydaje decyzje nakazujaca
zaprzestanie reklamy,

z rygorem natychmiastowe]
wykonalnosci.

Projekt przewiduje
podwyzszenie
maksymalnej kary
pienieznej z 50 000 zt
do 100 000 zt za
prowadzenie reklamy

Z naruszeniem przepisow.

Przestanki wymiaru kary
pozostang niezmienione,

tj. przy okreslaniu wysokosci
kary uwzglednia sig okres,
stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepiséw ustawy,
a takze uprzednie naruszenie

przepisow.

Utrzymanie zakazu reklamy placéwek pozaaptecznych

Projekt nie znosi zakazu reklamy placéwek obrotu pozaaptecznego w zakresie produktéw
leczniczych, wyrobéw medycznych oraz srodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego. Zakaz ten pozostaje bez zmian i — jak wskazano

w uzasadnieniu — nie byt przedmiotem wyroku TSUE.

Umorzenie dotychczasowych postepowan

Postepowania administracyjne wszczete na podstawie dotychczasowego zakazu reklamy
aptek, ktére nie zostaty zakoriczone decyzjg ostateczng, bedg podlegaty umorzeniu.

Znaczenie projektu dla rynku — komentarz praktyczny

W praktyce kluczowe znaczenie bedzie miata interpretacja granicy miedzy dozwolonag
informacja a zakazang reklama, a takze praktyka egzekwowania przepiséw przez organy

inspekcji farmaceutycznej.

Proponowane rozwigzania sg w duzym stopniu inspirowane obowigzujgcymi zasadami
reklamy produktéw leczniczych i w istocie przenoszg znany juz rezim prawny na
dziatalnos¢ reklamowa aptek i punktéw aptecznych.

) Zakaz oferowania korzysci

Na szczegdlng uwage zastuguje sposob sformutowania zakazu oferowania
jakichkolwiek korzysci w zamian za zakup asortymentu lub skorzystanie z ustug
apteki. Moze to oznaczac istotne ograniczenie — a nawet catkowite
wyeliminowanie — programéw lojalno$ciowych, mechanizméw premiowych,

a potencjalnie réwniez rabatéw i promocji uzaleznionych od dokonania zakupu.

Przepis ma na celu ograniczenie rabatéw warunkowych, ktére przystugiwatyby np.
za przedstawienie dowodu w postaci paragonu dokonania zakupéw, wydania
w aptece konkretnej kwoty czy zakupu oznaczonego produktu.

Y  Wplyw na inne obszary dziatalnosci aptek

Kolejnym aspektem jest mozliwe ograniczenie programoéw opieki
farmaceutycznej. Zakres tego zakazu bedzie miat kluczowe znaczenie dla
biezacych strategii marketingowych aptek i moze stac sie przedmiotem spordéw

interpretacyjnych na etapie stosowania przepisow.
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Y  Zakaz taczenia tresci reklamowych

Watpliwosci moze budzi¢ rowniez przepis dot. zakazu taczenia informacji
zawartych w reklamie, ktére nie sg zwigzane z dziatalnoscia apteki lub punktu
aptecznego.

W przypadku tak szerokiej definicji istnieje ryzyko objecia przedmiotowymi
informacjami rowniez przekazu edukacyjnego.

W celu rozwiania pojawiajgcych sie watpliwosci interpretacyjnych nalezatoby rozwazy¢
wprowadzenie rozwigzania analogicznego do obowigzujgcego w odniesieniu do
produktéw leczniczych, polegajgcego na jednoznacznym okresleniu katalogu dziatan,
ktore nie stanowia reklamy zakazane).

Takie doprecyzowanie przepisdéw zwigkszytoby pewnos$¢ prawng uczestnikéw rynku oraz
ograniczyto ryzyko nadmiernie restrykcyjnej wyktadni zakazu oferowania korzysci,

w szczegoblnosci w odniesieniu do rabatéw, promocji czy innych standardowych
mechanizmdw handlowych.

Dalsze kroki

Projekt ustawy zostat przekazany do konsultacji publicznych. Termin na zgtaszanie
uwag mija 2 stycznia 2026 r. Oznacza to, ze przed przekazaniem go do Sejmu, tresé
ustawy moze ulec modyfikacjom.

Ustawa ma wejs¢ w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia.

Nasi eksperci z Praktyki Life Sciences monitorujg proces
legislacyjny, aby méc na biezaco informowac o wszelkich
istotnych zmianach.

Pozostajemy do Panstwa dyspozycji w przypadku potrzeby
omdwienia projektu, w tym w szczegdlnosci jego wptywu na
mozliwos¢ prowadzenia dziatan reklamowych w obecnym stanie
prawnym oraz po wejsciu w zycie projektowanych przepiséw.

Eksperci z praktyki Life Sciences
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